
科目名

Subject

開講年次 2 開講時期 後期 単位 １単位

必修／選択 選択 授業形態 演習 時間 30時間

実践的教育

知識・技能 主体的行動力 課題解決能力
多様な価値観や考え
方を理解し、受け入

れる能力

日本の伝統と文化を
理解し、美意識を備
えて行動できる能力

美しく生きる力を
実践できる能力

○ ◎ ◎

科目の概要

授業方法

授業の目標

時間外学習
（予習・復習）

履修上の注意

本科目履修と
関連する資格

資格名

教材

教科書

酒井文也・横地祐人

ミニ課題については次回授業時に総括コメントを返します。

最終発表に対しては、ゲスト審査員の評価コメント含め全員でシェアいたします。

広告プランニングのベースである３Ｃ「Customer(市場・顧客)、Competitor(競合)、Company(自社)」分
析を簡易フレームを通して理解・活用できるようにし、さまざまなビジネスシーンで必要な「解決策と
してのコンセプト設定」が設定できるようにします。具体的には
①顧客・商品の分析法 ②競合比較による課題発見の方法 ③ターゲット想定方法、などを理解し実践
できるようにします。
上記のプロセスを通して、データや思考法を用いて課題設定・解決できる力、また、あらゆるターゲッ
トの気持ちを想定することで、多様な価値観や考えを理解し受け入れる思考法を実践できるようにしま
す。
また、グループワーク（ブレスト・協働制作・プレゼンテーション）を通してアイデア作りのための
「各個人の意見発信・行動」の積極化を図り、主体的態度も身に着けていきます。
・初回は導入としてあらゆる日常の広告を見て「好きな広告とその理由」を考え発表します。
・座学の授業においては、復習として学んだことを振り返り「気づき」「疑問」を４００文字以内のレ
ポートにまとめてメールにて提出します。（２・３・７・８・９回）
・実践の授業回では、個人・グループワークとしての制作・磨き込みを行い、次回授業で発表します。
　（４・５・６・１０・１１・１２・１３・１４・１５回）
・予習は全授業で次回の内容を共有し、資料の読み込みと事前に課題を出し授業開始時に発表します。
予習・復習時間は６０～９０分を予定してます。

教科書・教材

なし

独自制作資料の配布、映像等

PC・プロジェクター・DVD再生

なし

広告は企業や団体（個人）が特定の人に向けて情報を伝達するビジネス活動です。その目的は「集客」
「販売」「ブランディング」あるいは「公共」など幅広く、また、発信媒体もＷＥＢ／ＳＮＳなど多様
に広がっており「どのようにしたら相手に伝わるか？」多様で独創的なアプローチが行われています。

前半では「広告とは何か？」「どのような種類・活用法があるのか？」「プランニングの実施方法」と
いった基礎を、映像やフレームワークを交えて理解し、実際に活用できるようにします。また、特にこ
れからのビジネス、とりわけ美容業界の必須ツールとなっているＷＥＢ／ＳＮＳにフォーカスした知
識・活用法についても理解し実行できるようにします。
後半では、前半で習得したプランニング方法に沿ってグループ（ワーク）でプランニング会議を実践
し、協働制作・プレゼンテーションまで行います。すべての授業回を通して、将来のビジネスシーンに
おいて広告を制作または、制作・PR依頼する際に、より効果的な広告コミュニケーションを作り出す、
またはスタッフに指示ができることを目指します。

主な学習効果

基本的には対面型で行います。すべての授業をグループワーク形式（グループでの制作実習含む）で行
います。※オンラインで実施する場合は事前に通達いたします。

クリエイターに学ぶ広告・SNS

Learning from Advertising and SNS Creators
教員名

参考文献

使用設備・備品

YAMANO 2021　

評価方法
授業参加意欲３０％、レポート３０％、制作物・プレゼンテーション４０％

なお、出席数が不足の場合は評価対象とはしません。

全員が発言し、他者意見を否定せず、積極的に意見や質問を出すことをグランドルールとします。

学生へのフィー
ドバックの方法

なし



授業内容 到達目標 予習・復習・備考

第１回

ガイダンスを行う～
授業の進め方・グランドルールの説
明・ゴールの共有、講師紹介、学生
自己紹介（好きな広告）

授業の目標・グランドルール理解、
関係性構築により今後の授業におい
て主体的・積極的な発信ができる

（予習）たくさんの広告を見て自分の
好きな広告は何かその理由を考えてく
る／（予習）事前資料読み込み・課題
（６０分）

第２回
広告とは何か～
広告の目的・種類・価格とともに、
実際の広告表現について学ぶ。

広告とはどんな種類があるのか、そ
れぞれの特性を語ることができる。

（復習）今回学んだことの振り返りを
４００文字程度でレポート作成／（予
習）事前資料読み込み・課題（６０
分）

第３回

広告プランニングについて～
「プロポーズの言葉＝コンセプト」
をつくるための３Cフレームを学
ぶ。

ターゲット設定・コンセプトの重要
性、３Ｃの考え方を述べることがで
きる。

（復習）今回学んだことの振り返りを
４００文字程度でレポート作成／（予
習）事前資料読み込み・課題（６０
分）

第４回

①プランニングトレーニング～
「入浴剤の広告を作ってみよう」
３Cワークシートに沿ってグループ
でコンセプトを作る。

３Cフレーム（分析、他者思考創
造）を活用できる

（復習）グループでコンセプトの磨き
込み・確定を行う／（予習）事前資料
読み込み・課題（６０分）

第５回

②プランニングトレーニング～
「入浴剤の広告を作ってみよう」
コンセプト発表し各自がキャッチコ
ピー制作し発表する。

コンセプトからキャッチを発想する
方法・パターンを実践できる

（復習）各個人でフィードバックをも
とにキャッチコピーの磨き込みを行う
／（予習）事前資料読み込み・課題
（６０分）

第６回

③プランニングトレーニング～
「入浴剤の広告を作ってみよう」
キャッチコピーにビジュアルラフを
書いて発表する。

キャッチコピーとビジュアルの関係
性を理解し、述べることができる

（復習）３回のトレーニングを通して
学んだことの振り返りを４００文字程
度でレポート作成／（予習）事前資料
読み込み・課題（６０分）

第７回

①WEB・SNSについて～
WEB・SNSメディアはどんな種類が
あって、ほかの広告との相違点を解
説する。

電波、紙メディアとWEB・SNS広告の
違いを述べることができる

（復習）今回学んだことの振り返りを
４００文字程度でレポート作成／（予
習）事前資料読み込み・課題（６０
分）

第８回
②WEB・SNSについて～
WEB・SNS広告で何ができるのか？実
例を交えて解説する。

WEB・SNSでできることを述べること
ができる

（復習）今回学んだことの振り返りを
４００文字程度でレポート作成／（予
習）事前資料読み込み・課題（６０
分）

第９回

③WEB・SNSについて～
WEB・SNS上で話題になる動画CMと
は？国内外の事例を交えて解説す
る。

WEB・SNSで重要な役割を担う動画の
重要性を理解し、述べることができ
る

（復習）今回学んだことの振り返りを
４００文字程度でレポート作成／（予
習）事前資料読み込み・課題（６０
分）

第１０回

①自校のポスターCM動画を作る～
オリエン、制作プロセス、グループ
ワークでプランニング
山野美容芸術短期大学の強みは？

広告の制作プロセス・メンバーの役
割を理解し行動できる。
企業・商品の分析、強みを抽出法を
理解し、実践できる

（復習）各自ターゲット想像と競合分
析をシートに沿って行う／（予習）事
前資料読み込み・課題（６０分）

第１１回

②自校のポスターCM動画を作る～
グループワーク
ターゲット想像、競合比較
コンセプト設定

ターゲットの価値観想像・競合比較
ができる

（復習）グループでコンセプトの磨き
込み・確定を行う／（予習）事前資料
読み込み・課題（６０分）

第１２回

③自校のポスターCM動画を作る～
グループワーク
キャッチコピー制作
動画・絵ラフコンテ作成

各個人の考えを発信し、それを統
合・発展させるブレスト方法を理
解、実践できる

（復習）グループでキャッチコピー・
企画案の磨き込みを行う／（予習）事
前資料読み込み・課題（６０分）

第１３回
④自校のポスターCM動画を作る～
中間発表　アドバイス
制作・撮影実習

ターゲットを惹きつける、キャッ
チ・企画の判断基準を理解し、創造
できる

（復習）グループで制作を行う／（予
習）事前資料読み込み・課題（６０
分）

第１４回
⑤自校のポスターCM動画を作る～
制作・撮影実習

各自役割を作業を行うことで、主体
的態度、協業姿勢、行動を実践でき
る

（復習）グループで制作を行う／（予
習）事前資料読み込み・課題（６０
分）

第１５回
⑥自校のポスターCM動画を作る～
プレゼンテーション
講師＆ゲスト講評

プロフェッショナル評価、他者との
思考の違いを理解し、効果的なプラ
ンニング・表現について思考し述べ
ることができる

最終発表で学んだことの振り返りを４
００文字程度でレポート作成
（６０分）

授業計画


